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O OBSERVATÓRIO DO TURISMO DO ISCEE

1
Recolher, analisar e 

disseminar informação 

acerca do setor turístico, 

de forma criteriosa e 

responsável, 

desenvolvendo sinergias 

com os diferentes 

stakeholders,  

contribuindo de forma 

harmoniosa para o 

desenvolvimento 

sustentável de Cabo 

Verde .

MISSÃO

2

Ser uma referência 

enquanto núcleo de 

pesquisa e disseminação 

de conhecimento no 

setor do Turismo em 

Cabo Verde.

VISÃO 

3

ÅQualidade e rigor;

ÅInovação;

ÅSinergia público - Privada; 

ÅOtimização dos recursos; 

ÅCriatividade;

ÅTrabalho em equipe .

VALORES

OTIscee constitui 

numa plataforma 

de pesquisa e 

inteligência de 

mercado, 

analisando o 

comportamento do 

turismo em Cabo 

Verde.



APRESENTAÇÃO

Esteestudo foi realizadocom o intuito deòAvaliar o Perfil e o Grau de Satisfação

dos Participantes, da Regata do Atlantic Rally for Cruisesó- (ARC) - Mindelo,2023ó,

apresentando-se de forma resumidao perfil dos participantesda regata,o planeamentoe

o comportamentoda viagem,as motivações,bem como os gastosefetuadosdurante a

estadae a avaliaçãodo destino.

O AtlanticRallyfor Cruisers(ARC) é um eventoanualde velatransatlânticaparaiatese inclui

umacompetiçãode velaparapilotos. Realizadodesde1986, o ARC tem o seuinicio no final

de novembro,em LasPalmasde Gran Canariae termina antesdo Natal na Baíade Rodney,

SantaLúcia,no Caribe.



FICHA TÉCNICA
Campo de Atuação

MarinaMindelo- Ilhade SãoVicente

Público Alvo

Os ParticipantesdaRegatado AtlanticRallyfor Cruisersde 2023.

Amostra

76 questionáriosValidos.

Técnica de Amostragem

A técnicade amostragemutilizadafoi aAleatóriaSimples

dirigidaaosparticipantesdaARC.

Período de Aplicação

11 a 18 de Novembro.

Instrumento de Aplicação

Inquéritopor questionárioaplicadodiretamenteaos

participantesdo evento.

Resumo Metodológico

Em termos metodológicosrecorreu-se as nomenclaturasda Conta Satélite do

Turismo paraa identificaçãodo públicoalvo do estudo,de forma a que se pudesse

proceder à caracterizaçãodo perfil sociodemográficoe económicodo visitante,à

identificaçãodasmotivaçõese o comportamentode viagem,os gastosefetuadose,

ainda,à avaliaçãodosatributose o nívelde fidelizaçãoà ilhaSãoVicente.

Coordenação Técnica

ObservatóriodeTurismodo ISCEE.

Equipa Técnica

Equipado ObservatóriodeTurismodo ISCEE.

Recolha de dados

Equipado Observatório de Turismo do ISCEEe alunosdo 3º anosdo Curso de

Gestãoe PlaneamentoemTurismo.

Análise de dados

Américo Lopes,Bruno Lima,CéliaCosta,DenisLima,FranciscaPires,RosanaLopes,

SelmaRocha,SavioDuarte.

Fotografia

JoelBarbosaeAmérico Lopes.
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O Perfil do Visitante

OPERFILDOVISITANTE



O Perfil do Visitante

PERFIL SOCIODEMOGRÁFICO

Nacionalidade

TOP 5

32,9%

11,8%

7,9%

6,6%

6,6%

Género

66,7% 26,7% 6,6%

País de Residência

13,2%27,6% 9,2%

6,6%

24,9%

7,9% 5,3%

Outros Países: Noruega, Dinamarca, 

Inglaterra, Austrália, Estônia.

5,3%



O Perfil do Visitante

IDADE

Até 25 anos 26 a 35 anos 46 a 60 anos36 a 45 anos

10,2% 11,9% 10,2% 30,6% 37,1%

+60 anos
Idade Média

51 Anos

PROFISSÃO HABILITAÇÕESLITERÁRIAS

50,9%

9,4%

37,7%

2%

Empregado/a

Estudante

Reformado/a

Outra situação laboral

18,6%

81,4%

Ensino Secundário Ensino Superior



O Perfil do Visitante

NÚMERODEPESSOASNO

AGREGADOFAMILIAR

Pessoas7
RENDIMENTO DO AGREGADO FAMILIAR

0û -2000û

2000û -4000û

4000û -6000û

6000û -8000û

8000û -10000û

10000û -12000û

12000û -14000û

14000û -16000û

Mais de 16000û

11,5%

11,5%

11,5%

17,3%

17,3%

7,7%

3,8%

3,8%

15,6%



PLANEAMENTODEVIAGEM

Planeamento de Viagem



2,7%

Agência de 

Viagens

2,7%

Jornais/Revistas/

Rádio/TV

46,6%

Web Sites e Blogues 

5,5%

Catálogos/Brochuras

/Livros e Guias 

especializados

5,5%

Plataformas de 

Reservas online

11%

Amigos e familiares

43,1%

Outros
Redes Sociais 

15,1%

PLANEAMENTODEVIAGEM

Planeamento de Viagem

TEMPO DEPLANEAMENTO DEVIAGEM

Mais de 1 ano

De 6 a 12 meses

De 3 a 6 meses

Menos de 3 meses

50%

27,6%

11,8%

10,6%



MOTIVAÇÃODAVIAGEM

Motivação da Viagem



RAZÕESPARAVISITARSÃOVICENTE

Motivação da Viagem

6,7%

0,0%

85,3%

9,3%

6,7%

1,3%

0,0%

5,3%

Lazer

Familia e Amigos

Participar  no ARC

Aventura

Praticar desporto náuticos

Interagir com residentes

Descansar

Outros



COMPORTAMENTODEVIAGEM Comportamento de Viagem



COMPANHIADEVIAGEM

Comportamento de Viagem

16%

Outras Pessoas

Família

21,3% 4%

Colegas de Trabalho

58,7%

Com Amigos

4Pessoas

MÉDIADEPESSOASNO

GRUPO



MEIOSDETRANSPORTESUTILIZADOS

Comportamento de Viagem

PRINCIPAISTIPOSDEACOMODAÇÕESUTILIZADOS

DURANTEAESTADAEMSÃOVICENTE

0%

1,3%2,6%
96,1%

Barco Próprio Hotel Hotel -Apartamento Outros

0,0%

2,8%

12,7%

59,2%

43,1%

Automóvel Próprio

Automóvel Alugado

Autocarro de carreira

Regular

Autocarro de viagem

Organizada

Outros



ATIVIDADESPRATICADAS

Comportamento de Viagem

VEZESQUEVISITOUCABOVERDE

Primeira Vez 85,5%

Já tinha visitado 14,5%

DESTINOFINALDAVIAGEM

São Vicente 20%

Outro 80%

Visitas as Outras Ilhas

65,8%

100%

26,7%

73,3%

OUTUBRO NOVEMBRO

Mês de Visita

Visita repetida a Ilha de 

São Vicente

13,5%

39,4%

64,8%

12,7%

27,1%

42,3%

71,8%

2,8%

14,1%

Visitar museus, monumentos  históricos

Ir a Praia

Participar em atividades culturais

Visitar insfraestruturas recreativas

Praticar atividades desportivas

Fazer compras

Participar em eventos religiosos

Outras



GASTOSEFETUADOS

Gastos Efetuados


